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TREFFEN & TALKEN

Trinkend

die Welt verandern

Der Wandel des Genusskonsums ist im
vollen Gange. Ein Bio-Getrank ist heute auch
ein Statement in Sachen Nachhaltigkeit.

Die weltweite Finanzkrise wirft
Fragen auf. Fragen, die sich nicht
nur auf New York, London und
Frankfurt beschrinken. Sondern
iiberall diskutiert werden. Auch in der
Region. Es ist letztlich die Frage nach
dem Sinn. Denn je unsicher die glo-
bale Zukunft, desto mehr Menschen
vertrauen auf das Lokale. Auch in der
Gastronomie. Was zum Genuss taugen
soll, das muss heute auch wesentlich
sein, nachhaltig und
substanziell.
Man kann sagen, dass
der Trend vom Mas-
senprodukt zum Indi-
viduellen geht, ,,New
Local® nennt das die
Zukunftsforschung.
Statt die allseits be-
kannte Koffein-halti-
ge Limonade zu be-
stellen, zeigt man
Persdnlichkeit und
ordert eine Haji
Cola. Die Rezeptur
besinnt sich auf
die Gaben der Na-
tur: Sirup von fri-
schen Datteln,
reinster natiirli-
cher Fruchtzu-
cker, Limetten,
Orangen, Zitro-
nen, Ingwer, Va-
nille, Zimt, aufge-
fiillt mit Mineral-
wasser aus dem
Biospharenreser-
bat Rhén. Die
Dattel sti3t dabei
nicht nur auf na-
tiirliche Art, sie
ist auch gut fiir
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Herz und Kreislauf.
Die Hamburger Dat-
tel-Cola istin Osna-
briick uw.a. im
yLieblingskaffee*
erhéltlich. Und sie
soll Briicken bauen
zwischen den Kul-
turen, stammt der
Begriff ,Haji“ doch
aus der Arabischen
Welt.

Das Thema der-
zeit ist: Bio + X.
Auch wenn die
Bionade nach wie
vor populdr ist,
dringen neue Na-
men in die Gastro-
szene. Wie ,LemonAid“. Das von einem
Hamburger StartUp produzierte Ge-
trank sieht sich als ,,Bio-Softdrink mit ei-
nem ordentlichen Schluck sozialer Ge-
rechtigkeit”. Es geht darum, nachhaltig
zu wirtschaften und natiirliche Produk-
te aus benachteiligten Landern wie Sri
Lanka, Stidafrika oder Paraguay einzu-
setzen. Daher auch das Wortspiel ,Le-

LEMONAID:
BIO-SOFTDRINK MIT
EINEM SCHLUCK
SOZIALER GERECHTIGKEIT

monAid®” - Hilfe durch sinnvollen Kon-
sum. Und wer einen ordentlichen
Schluck soziale Gerechtigkeit trinken
und weitergeben mochte, kann das in
der ,Kleinen Freiheit* oder im ,Grand
Hotel",

Von den LemonAid-Machern stammt
auch der ChariTea. Ein frisch aufge-
brithter Bio-Tee aus fairem Handel, der
in einer stilvollen Flasche serviert wird.
Ebenfalls in der , Kleinen Freiheit” und
dem ,,Grand Hotel“. Doch die Idee geht
weiter, es bleibt nicht beim Ausschank
der beiden neuen Getrinke. Die Her-
steller haben zudem den ,LemonAid &
ChariTea e.V." ins Leben gerufen, um
konkrete Entwicklungshilfe zu leisten.
Mit jeder verkauften Flasche wurden
seit Januar 2010 zuséatzlich zu den Fair-
trade-Beziigen noch weitere fiinf Cent
(bzw. 10 Cent ab 2011) beiseite gelegt.
So konnten bislang 40.000 Euro fiir so-
ziale Projekte erwirtschaftet werden.
Auch Osnabriicker LemonAid-Trinker
unterstiitzen mit ihrem Geschmack
etwa einen Kinderhort im brasiliani-
schen Dschungel.

Drei Beispiele, wie die Idee des Bio-
Getrdanks heute weitergedacht wird.
Und schmecken tun sie auch noch.
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