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VOLLER LEBENSKRAFT
Hergestellt ohne Zusatz von
Konservierungsstoffen und
Aromen, mit einer Mischung
aus Heidelbeer-, Himbeer- und
schwarzem Johannisbeersaft, ist
der ,,6 Elemente” Waldfrucht-
nektar, der neueste Durstldscher
aus dem Hause |osef Polz -
Alztaler Fruchtsafte. Aufgrund
einer naturheilkundlichen
Komponente im Rahmen der so
genannten ,6 Elemente”-Lehre
wird ihm auch eine gesund-
heitsférdernde Wirkung zugeschrieben. Angeboten wird

der Saft voller Lebenskraft” in der umwelt-
freundlichen 0,2-1-Glasflasche mit , Twist
Off"-Verschluss, www.poelz.de

ABWECHSLUNG FUR
DEN KLASSIKER
Der Mojito zahlt immer noch zu den
beliebtesten Cocktails. Fir Abwechs-
lung sorgt der neue, gleichnamige
Sirup von Giffard Deutschland, Kéln,
aus natiirlichen Minze- und Limetten-
aromen. Mit ihm, frischem Limettensaft
und Soda entsteht z. B. der alkoholfreie
.-;.muo wparkling Mojito”, Der ,Blue Maojito”
wird mit Blue Curacao- und Mojito-
sirup, Wodka und Soda zubereitet.

CRANBERRY & CARAMEL
Fiir die junge, schnelle Gastronomie prasentiert Drinks & More,
Hamburg, das ganicwater. Das , Aromawasser” in 15 verschie-
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Mineralwasser hat einen
dezenten Hauch von
natiirlichen Extrakten und
Aromen. Ohne Zucker
und SuRstoffe ist es eine
Besonderheit unter den

Wasser Plus-Getranken,
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WHISKY-EIS

Maker's Mark, der Bourbon Whisky im Portfolio von Beam
Global Deutschland, Wiesbaden, hat sich mit dem Unterneh-
men Dulce Chocolate & Ice Cream zusammengeschlossen
und lanciert seine erste gemeinsame Maker's Mark Bourbon
Vanilla Eiskrem. Wihrend eines Workshop wahlten die Teil-
nehmer das geschmacklich ausgewogenste und stimmigste
Produkt aus. Diese Sorte wird als Eis des Monats September
2009 in allen Dulce Filialen Deutschlands erhaltlich sein.
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CuBA LIKOR

Einen neuen Likor nimmt

Superpremium Import, Bruckmihl,

in ihr Portfolio auf. Der Guavenlikor

Guayabita stammt aus Pinar del
Rios, der westlichsten Provinz
Kubas, dessen Einwohner neben

seinem Aroma auch seine verdau-

ungsfordernden Eigenschaften
schatzen. Die Frichte der Guave
werden mit Alkohol versetzt und

géren 30 Tage in Eichenholzfdssern.
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AnschlieRend wird die Mischung

weitere drei Monate gelagert. Der
Likér eignet sich z. B. fiir Cocktails.

i TROCKENES GOLD
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verarbeitet.

ScHwaARrz/WEiss

Unter dem Motto ,it's your choice” startet haji
mit Sitz in Hamburg den Launch der Getranke
haji water und haji cola. Das Mineralwasser
kommt aus einer der wohl dltesten Quellen
Deutschlands. Abfiiller ist die MineralBrunnen
RhonSprudel. In der Cola wird Kristallzucker
durch die 5iiie von natlirlichem Dattelsirup und
natiirlichem Fruchtzucker ersetzt. Aromatische
Zutaten wie Limetten, Orangen, Zitronen, Kori-
ander, Ingwer, Vanille, Muskat und Zimt sorgen
fiir ein neues Geschmackserlebnis.

Die Wein- und Sektkellerei Schlumberger
—in Deutschland durch die Schiumberger
Vertriebsgesellschaft in
3 Meckenheim vertreten — hat
ihr Segment trockener Sekt-
sorten erweitert. Golden Dry
heilit die jingste Kreation fiir
2@ den deutschen Sektmarkt,
Aromatisch und anregend
zeigt sich dieser trockene Sekt
durch eine Mase mit Holunder
und Apfelnoten. Dafiir werden
ausschlielblich osterreichische
Trauben nach der varmals als
Champagner-Methode bezeich-
neten Méthode Traditionnelle
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IUBILﬁUMS-CHAMPAGNER
Champagne Gosset feiert in
diesem Jahr 425-jahriges
Jubildum und ldutet das
Jubilaumsjahr mit einem
neuen |ahrgangchampagner
ein. Die Gosset-Kellermeister
schufen eine Cuvée von
Chardonnay (57 %) und
Pinot Noir (43 %), den
Grand Millésime 2000, Darin
entfalten sich Aromen von
Aprikose, Pfirsich, Birne, dann
Agrumen als Gegenspieler zu
den Friihlingsnoten. Vor allem als Begleiter zu Foie Gras,
Wolfsbarsch oder Jakobsmuscheln zeigt sich die Fille
dieses Jahrgangchampagners.
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I I NEUER VERTRIEBSPARTNER

Seit dem 1. Juni 2009 wird der
brasilianische Premium Cachaca
Sagatiba von Seven Spirits,
Bonn, vertrieben. Sagatiba wur-
de 2003 in Brasilien gegriindet
und ist seit Mitte 2004 auch in
Europa zu erwerben. Die Spiri-
tuose gibt es in der kristallklaren
Variante Pura (38 Vol.-%), der
goldenen Sorte Velha (38 Vol.-%)
und limitiert als Sagatiba Pre-
ciosa (42 Vol.-%) und eignet
sich fir fast alle Cocktails. Die
limitierte Variante reift 23 Jahre
in franzdsischen Eichenfdssern
und wird in einer 0,7-1-Flasche
angeboten. Nur die Sorte Pura
gibt es in einer 1--Flasche.

BLaues BAND
Blue Ribbon ist ein
London Dry Gin aus
Bain-Marie in Frank-
reich und wird in
Deutschland seit Mai |
dieses Jahres tber
Drinks & Food, Zahna,
vertrieben. Er besitzt
ein subtiles Bougquet
von Thymian, Wachol-
der und jamaikani-

schen Pleffer. Der Gin,
der alle 14 Kriuter und
Friichte, mit denen er
destilliert ist, vereint,
entsteht durch elne
funffache Destillation

SHOT-GEBINDE
Kuemmerling, vertrieben durch
Beam Global Deutschland, Wies-
baden, hat eine 1-I-Flasche fiir die
Gastronomie gelauncht, Sie ermog-
licht Barkeepern das praktische
Ausschenken von Shots, die laut
dem Unternehmen neben den Klein-
flaschen immer starker nachgefragt
werden. POS Materialien wie
Tabletts, Barmatten, Servietten und
Strohhalme — an das neue, schwarze
Etikettendesign angelehnt - und
Glaser stehen den Gastronomen
exklusiv zur Verfligung.
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PRETTY IN PINK

.Der erste Schluck Champagner — und du

sitzt auf einer rosa Wolke und beginnst zu

schweben”, sagte Catherine Deneuve, die

franzosische Filmschauspielerin. Passend
zu diesem Zitat hiillt Lanson seinen
vielfach ausgezeichneten Champagne
Lanson Rosé Label Brut in ein pinkfar-
benes Kleid. Der blumig-fruchtige
Schaumwein besticht durch seine kraf-
tige, von lachsfarbenen Lichtern durch-
wobene Farbe und seinen harmoni-
schen Geschmack. Er besteht zu 32 %
aus Chardonnay, zu 53 % aus Pinot Noir
und zu 15 % aus Pinot Meunier. Die
limitierte Pink-Version ist iiber Borco-
Marken-lmport, Hamburg, erhaltlich.

EsPecIAL FOLGT CLASICO

Die Produktion des Cuervo Clasico lauft aus.
An seine Stelle tritt ab September 2009 welt-
weit der neue Jose Cuervo Especial® Silver,

besitzt ein aus-
geglichenes
Krauteraroma,
das sich durch
wilrzige Noten
schwarzen Pfef-
fers und einen
Hauch blauer
Agave auszeich-
net. Sein blumi-
ger Geschmack
resultiert aus
der Balance

aus Stfke und
Saure.

der in Deutschland von Diageo, Wiesbaden,
vertrieben wird. Der Silver Tequila hat einen
weichen und klaren Geschmack und
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