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»  PROBE-ABO

DIE NEUEN HEFTE

B Haji: Neue Marke fiir Wasser und Cola

’it’s your choice’ - Unter diesem
Motto startet der Launch der beiden
Getranke haji water und haji cola. Das
 Wasser und die Cola heben sich
durch ihren speziellen Spirit und
ausgewadhlte, natiirliche Inhaltsstoffe
von der iiblichen Konkurrenz ab. Sie
schaffen auf diese Weise
Gemeinsamkeiten, welche auf den ersten Blick kaum vermutet werden
konnen.

Die Schopfer der Marke haji, der in Hamburg lebende, iranisch stammige Ali
Eghbal und sein in Disseldorf ansassiger, langjahriger deutscher
Geschaftspartner Gregor vom Endt, hatten bereits vor vielen Jahren die Idee, mit
vollig neuen und charakterstarken Produkten den Getrankemarkt zu
revolutionieren. Das Ergebnis dieser Uberlegungen ist ein Produkt-Tandem,
welches sich auf den ersten Blick ausschlielt: Eine Cola und ein Wasser im
homogenen Markenauftritt. Die spannungsreiche Dualitat wird durch die
Produktfarben Schwarz und WeiR, stets im direkten Kontrast zum jeweiligen
Pendant, unterstrichen.

haji water wird direkt aus der bekannten RhénSprudel Quelle geschépft, die im
von der Unesco geschiitzten Biospharenreservat Rhén entspringt. , Dieses
Wasser gilt als eines der reinsten und natirlichsten Mineralwasser tiberhaupt —
und passt somit sehr gut zur Philosophie von haiji®, erklart vom Endt.

,Das Gegenstlick zum Wasser ist haji cola, ein Erfrischungsgetréank der
besonderen Art. Die Rezeptur ist frei von Phosphor und Kristallzucker”, erldutert
Ali Eghbal. ,Die SiiRe gibt der Sirup von frischen Datteln und reinem, naturlichen
Fruchtzucker. Orientalische Ingredienzien wie Koriander, Ingwer, Vanille, Muskat
und Zimt verleihen dem Getréank ein ungeahntes Geschmackserlebnis®, fahrt er
fort. ,SchlieRlich setzt die Verwendung von hochwertigem, natiirlichen
Mineralwasser als Grundlage der Cola an Stelle des ublicherweise zugefiigten,
industriell bearbeiteten, modifizierten Wassers hinsichtlich einer
gesundheitsorientierten Rezeptur neue MaRstabe. Uns war sofort klar, dass wir
auch die Menschen, die an sich keine Cola trinken, am haji-Genuss teilhaben
lassen wollen.*

Nach der Markteinfiihrung in Deutschland, welche zunéachst im Getrankefach-,
Grof3- und Lebensmitteleinzelhandel, spater auch in der Gastronomie und
Hotellerie stattfinden soll, steht Gbrigens die Ianderibergreifende Expansion auf
dem Programm. Mit der internationalen Markensicherung als Wort- und
Wort-/Bildmarke von haji, der Registrierung einer Vielzahl von Domains sowie
den bereits gegriindeten Tochterfirmen in Hong Kong und Teheran/Iran sind die
beiden Unternehmer diesbeziiglich bestens aufgestelit.
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